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MIGUEL TRILLO

Circuits

La relacio de Miguel Trillo amb la Funda-
ci6 Caixa Castello i la Sala Sant Miquel
de Castellé esremuntaa2018is’ha anat
consolidant al llarg dels anys a través
de diversos projectes. La seua primera
exposicié individual en este espai, Equi-
distancies: Souvenirs/Pasarel-les, s'arti-
culava en dos apartats: Souvenirs, origi-
nat en un projecte encarregat pel diari El
Pais en 1991, que mostrava imatges del
suplement dominical dedicat a Castell
de la Plana, complementades amb foto-
grafies realitzades anys després; i Pasa-
rel-les, que reunia material produit entre
2010 i 2024 en ciutats dels cinc conti-
nents, centrant l'atencié en els amants
de la moda que envolten les Setmanes
de la Moda internacionals, retratats amb
la sensibilitat unica de Trillo.

Ara, Trillo presenta Circuits, una evolucio
d’aquell projecte que ret homenatge a
dues decades de labor fotografica, des
de 2005 fins a 2025, en ciutats de tot
el moén. Les imatges abasten Espanya
(Madrid, Barcelona...), Europa (Londres,
Paris, Mila...), Ameérica (Nova York, Los
Angeles, Buenos Aires...), Asia (Toquio,
Seiil, Xangai...), Africa (Ciutat del Cap,
Casablanca...) i Oceania (Sydney). Mal-
grat la varietat de geografies, races o
credos, les persones retratades compar-
teixen una mateixa generaci6 i actitud,
convertint la serie en un cant al respec-
te, la integracié i la pluralitat. Més enlla
de l'aspecte extern, les fotografies ex-
ploren la intensitat de les mirades, mos-
trant un mén d'éssers comunicants on la
moda esdevé una segona pell, expressid
d’identitat i estil.

Circuits confirma la continuitat i evolucio
de la col-laboracié de Trillo amb la Fun-
dacio Caixa Castello, consolidant la seua
mirada entre la fotografia documental i
I'street style contemporani i celebrant la
diversitat, la creativitat i I'actitud com a
valors universals.
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La relacion de Miguel Trillo con la Funda-
cio Caixa Castelld y la Sala Sant Miquel
de Castello se remonta a 2018 y ha ido
consolidandose a lo largo de los afios a
través de diversos proyectos. Su prime-
ra exposicion individual en este espacio,
Equidistancias: Souvenirs/Pasarelas, se
articulaba en dos apartados: ‘Souvenirs’,
originado en un proyecto encargado por
el periodico El Pais en 1991, que mostra-
ba imagenes del suplemento dominical
dedicado a Castellé de la Plana, com-
plementadas con fotografias realizadas
anos después; y Pasarelas, que reunia
material producido entre 2010 y 2024 en
ciudades de los cinco continentes, cen-
trando la atencion en los amantes de
la moda que rodean las Semanas de la
Moda internacionales, retratados con la
sensibilidad unica de Trillo.

Ahora, Trillo presenta Circuits, una evolu-
cion de aquel proyecto que rinde home-
naje a dos décadas de labor fotografica,
desde 2005 hasta 2025, en ciudades de
todo el mundo. Las imagenes abarcan
Espafia (Madrid, Barcelona...), Europa
(Londres, Paris, Milan...), América (Nueva
York, Los Angeles, Buenos Aires...), Asia
(Tokio, Seul, Shanghai...), Africa (Ciudad
del Cabo, Casablanca...) y Oceania (Sid-
ney). A pesar de la variedad de geografias,
razas o credos, los retratados comparten
una misma generacion y actitud, convir-
tiendo la serie en un canto al respeto, la
integracion y la pluralidad. Mas alla de lo
externo, las fotos exploran la intensidad
de las miradas, mostrando un mundo de
seres comunicantes donde la moda se
convierte en segunda piel, expresion de
identidad y estilo.

Circuits confirma la continuidad y evolu-
cion de la colaboracion de Trillo con la
Fundacio Caixa Castello, consolidando
su mirada entre la fotografia documen-
tal y el street style contemporaneo y ce-
lebrando la diversidad, la creatividad y la
actitud como valores universales.
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Talladors de gespa

Les estrelles del pop son com doctorands:
per existir han de publicar. Potser no em vo-
lien a prop o potser no els caia b€, pero sens
dubte em necessitaven.

Nat Finkeslstein'

A Andy Warhol patia una malaltia social
que el feia sortir de casa tots els dies. Si es
quedava una sola nit, feia broma dient que
els seus gossos es convertien en l'audien-
cia dels seus nous rumors. De fet, explicava
que una vegada va passar tota una setmana
sense sortir i va estar a punt de provocar-los
un atac de nervis.

Segons el mateix artista, els simptomes
d'aquesta malaltia social son diversos. Indi-
cava que un d'ells implica estar al lloc i mo-
ment adequats. Per aix0, deia, qui la pateix
sent I'impuls de sortir totes les nits per por
de perdre’s alguna cosa essencial si roman
a casa. Aixi, al mati segient d'haver sortit,
el primer que feia en despertar-se era con-
sultar la seccio de societat. Si el seu nom
apareixia, sentia que la seva preséncia havia
estat rellevant.

El contagi d'aquesta compulsié social, re-
cordava, es produeix a través de la interaccio
fisica, especialment mitjancant la salutacio
amb petons a la galta, ja que la gent guapa
mai no estira la ma. Es un gest que fa molt
de mal?. Per aix0, concloia, besar i cridar a
tothom darling al principi, per no fotre-lai no
complicar-se la vida, també pot ser una es-
tratégia efectiva.

Aquestes reflexions resulten especial-
ment oportunes en aquest moment, quan
ressonen més que mai els ecos de la mitica
visita d’/Andy Warhol a Espanya al gener de
1983. Lartista america, simbol indiscutible
de la modernitat, va estar a Madrid, on es
va relacionar amb els personatges més in-
fluents i irreverents que aleshores marcaven
la tendéencia. Era un periode de transicié en-
tre la incerta i trista decada dels 70 i la bu-
lliciosa i desfermada decada dels mitics 80.
El pais, que sortia a trompicons de la dicta-
dura i buscava deixar enrere el letarguisme
postfranquista, es preparava per obrir-se als
nous usos i costums. El canvi era inevitable i

amb ell, una efervescéncia cultural que mar-
caria tota una generacio.

Coincidint en el temps i en les inquietuds,
I'artista gadita Miguel Trillo (Jimena de la
Frontera, Cadis, 1953) es consolida com una
figura essencial en la memoria fotografica
d’aquest periode. El seu treball, pega clau en
el gran album visual de I'época, capturava la
consciéncia generacional d'uns joves que,
d’'una manera o altra, ja no s'identificaven
amb les convencions establertes.

Aquesta mirada pot apreciar-se, en el mo-
ment d'escriure aquest text, a I'exposicio
Warhol & Vijande, cita a Barcelona. Més que
Imatges Alterades by Christopher Makos?®. En
les imatges de Trillo presents a la mostra es
percep com el carrer vibrava amb intensitat,
reflectint un paisatge urba indistinguible del
de qualsevol capital europea—Paris, Berlin
o Londres—on les mateixes tribus urbanes
convivien, tot i que aqui van arribar amb una
forca arrolladora.

Trillo va iniciar la seva trajectoria en
aquest moment en que el moén avangava
a gran velocitat, i es imposava el canvi de
rumb. A les seves fotos es palesa com Es-
panya comencava a canviar. Era ja un pais
en llibertat, en color, que desitjava la moder-
nitat després de la llarga sequera en blanc
i negre dels quaranta anys del franquisme.
Per a ell, aquells eren els primers brots
d’'una nova cultura que mereixien ser docu-
mentats, un camp de cultiu regat per anys
d’efervescéncia en qué va assumir el rol de
“tallador de gespa”: estava “alli” per veure-ho
i registrar-ho.

El Pop havia triomfat. Era el Madrid de
La Movida, que es reinventava amb les pe-
I-licules d’Almoddvar, les fotografies de Gar-
cia-Alix, Porto o Pablo Pérez Minguez, i les
pintures de Guillermo Pérez Villalta o Cos-
tus. Pero també el d’Alaska, Agatha Ruiz de
la Prada o Bibi, les ‘noves marques creati-
ves' de les que tothom parlava. Un pais en

1. FINKELSTEIN, Nat. Andy Warhol: The Factory Years 1964-1967. New York: St. Martins Press, 19809.
2. WARHOL, Andy. Andy Warhol's Exposures. New York: Andy Warhol Books/Grosset & Dunlap, 1979.
3. Warhol & Vijande, cita en Barcelona. Mds que Imdgenes Alteradas by Christopher Makos. Fundacio

Sufiol, Barcelona, 4/12/2024-12/04/2025.
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plena efervescéncia, amb una generacié
d’artistes que vivia i creava segons l'esperit
del moment.

A les fotografies de Trillo realitzades
aleshores es posa de manifest el seu in-
teres per allo que succeia a la nit madrilen-
ya, més que un afany per ajustar-se a un
llenguatge fotografic purista. La seva era,
i continua sent, una fotografia documental,
perd0 no de reportatge. Mostrava la reali-
tat a peu de carrer, amb retrats de figures
populars de I'epoca i llocs representatius
d’aquella modernitat emergent. Des dels
barris de la capital, com Lavapiés, Vallecas
o Malasafa, fins a les seves periferies, la
seva feina va capturar el pols d'un Madrid
vibrant i festiu, en un moment especial-
ment fertil per a la fotografia.

Poc després d'aquesta eclosio de la nova
onada madrilenya, va rebre lI'encarrec d’El
Pais Semanal per retratar la cultura jove
alternativa de sis ciutats de provincia a la
serie La Espafa inédita, amb textos de l'es-
criptor i music difunt Moncho Alpuente, edi-
cio grafica de Chema Conesa i direccio d’Al-
berto Anaut. Conclosa la série, les imatges
es van exposar el 1992 sota el titol Souve-
nirs a la galeria Moriarty de Madrid, i el 1993
a la galeria El Manantial de Barcelona, que
per a l'ocasié es va transformar en una boti-
ga de souvenirs on les seves fotografies es
reproduien en objectes turistics. Dues expo-
sicions que van acostar al public una visié
intima i auténtica de les diferents regions
d’Espanya en plena transformacid cultural.

El cataleg va ser dissenyat en forma de ti-
res desplegables de postals turistiques que
incloien instantanies de boxejadors de Paléen-
cia, repartidors de bombones de buta de Ciu-
tat Real, estudiants de Lugo, tamborilers de
Terol, mods en Vespa de Vitoria o, com en el
cas que ocupa aquest cataleg, busos al port
d’'un Castell6 on ‘mai passava res’. Una ciu-
tat que, durant la Transicio, es debatia entre
el pes del passat i I'ebullicié de nous ideals,
on la lluita per la llibertat, la justicia social i la
identitat politica s'obria pas malgrat les iner-
cies i ombres del franquisme.

Aquestes imatges son, en qualsevol cas,
fonamentals per entendre els vuitanta. S6n
testimonis d'una época que revelen un pais
que Trillo va saber capturar com ningu. En
el seu moment, els espanyols es van veure
reflectits en elles, perd avui son document i
memoria de la historia recent. Van ser testi-
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moni i mirall del seu temps, i avui perduren
com un testimoni clau d'aquella epoca*.

Cada generaci6é és unica: marca un nou
comencament i defineix l'esperit del seu
temps. Per aix0, cap es repeteix. Miguel Tri-
llo, que va comengar a fotografiar els joves
fa gairebé cinquanta anys amb el proposit
de documentar la seva manera de diver-
tir-se, ha explorat aquesta idea, convertint la
identitat juvenil en el nucli central de la seva
obra. Cal destacar que Trillo concep la foto-
grafia en dialeg amb altres disciplines, com
la musicaila moda. D'aquesta manera, aglu-
tina i interpreta les inquietuds de cada éepo-
ca a les seves imatges i, al mateix temps,
reivindica la cultura del seu temps a través
dels seus retratats.

La Movida ja va quedar enrere fa algunes
décades. Des de llavors, Trillo no ha deixat
de viatjar pel mén per documentar la vida de
les noves generacions, plasmant les seves
diferéncies i semblances en una societat
cada vegada més globalitzada. Els joves
assimilen amb facilitat alldo que succeeix
al seu voltant i s'adapten sense esfor¢ a
les noves dinamiques que emergeixen. Per
a ells, el passat no imposa restriccions ni
existeixen normes rigides o etiquetes prede-
finides. Quan el cami esta obert i els limits
es difuminen, avancen lliurement, seguint la
seva intuicio.

Trillo segueix fotografiant I'escena de ca-
rrer, pero alguna cosa ha canviat. Abans,
I'emocié dels concerts residia en acudir a
veure al grup favorit i centrar tota I'atencid
en l'escenari. Avui, en canvi, I'escena s’ha
traslladat a I'espai urba i a plena llum del dia,
on els joves, armats amb els seus telefons
mobils, han passat a ocupar el centre de
I'espectacle, assumint simultaniament el pa-
per de models, protagonistes i observadors
actius. En aquest nou escenari, la moda ha
adquirit un paper central, i les fashion weeks
de ciutats com Paris, Londres, Nova York,
Madrid o Berlin s’han convertit en I'epicentre
d’aquesta transformacié.

En aquest context, Trillo posa especial
atencio als joves, en ple procés de creixe-
ment, que desitgen destacar-se i comuni-
car-se amb els altres a través de la seva apa-
renga externa. Per aix0, s'allunya del model
documental i canalitza la seva atencié cap
a elements de l'entorn urba, com la roba,

4. La seérie completa de les fotografies publicades de Castell6 al suplement El Pais Semanal, ha estat novament
exposada a “Equidistancies: Souvenirs/Pasarelles”, I'exposicio dedicada a Miguel Trillo organitzada per la Fundacio
Caja Castellon a la Sala Sant Miquel de Castello, del 23 de maig al 13 de juliol de 2024.
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que inevitablement reflecteix una estética
moderna i subcultural, representativa d'una
gran varietat de cultures urbanes. Aquestes
cultures, aparentment minoritaries, tenen
un impacte social considerable. Els mem-
bres d’aquestes “tribus” urbanes, part de les
cultures emergents, constitueixen els nous
consumidors de la moda. El que els uneix és
un sentit compartit d’identitat i pertinenca,
que va més enlla de races, edats i géneres.

Les fashion weeks, a més, s’han convertit
en els nous escenaris on la fotografia és ben
rebuda. Des de principis de la decada dels
cinquanta del segle passat, ha estat comu
expressar-se a través de la roba. Per aixo,
els joves no només es troben en concerts
nocturns, com els que Trillo va fotografiar
als anys vuitanta a Madrid. Avui dia, els tro-
ba a plena llum del dia, en aquells espais
urbans que formen part de la seva quotidia-
nitat. Es pot veure una joventut desprenuda
de preocupacions, en qué els models posen
per un moment, volen ser fotografiats per,
curiosament, convertir-se novament en per-
sonatges anonims poc després del desfile.

Aquest fenomen també respon a una logi-
ca d'expressié personal. Els joves projecten
la imatge que tenen de si mateixos, del seu
estil de vida. Es un exercici de presentacio
en que busquen mostrar el seu innegable
sentit de I'estil. | és que, avui dia, sén ells qui
defineixen les tendencies en la moda global.
La roba que es porta en un desfile a Asia
pot traspassar rapidament les fronteres del
Japo i apareixer poc després als carrers de
Londres, Paris o Nova York.

Per aix0, cada dia, sigui quina sigui la seva
motivacio, es pot veure a joves que busquen
mostrar la millor versié de si mateixos al pu-
blic. Expressen el que senten a través de la
seva aparenga. A més, volen ser famosos,
veure's, pero sobretot ser observats, tinguts
en compte fins a convertir-se en l'objectiu
d’aquells que van a la recerca de la imatge
que marqui la tendéncia, sense saber que
en fer-ho es documenta la quotidianitat del
fenomen cultural, irrepetible i viu que és una
fashion week.

Es indiscutible que I'aparicié d'Internet ha
obert una enorme finestra de possibilitats
comunicatives. També de venda. El desenvo-
lupament de connexions rapides i assequi-
bles, juntament amb cameres dotades de
millor programari, ordinadors i altres aplica-
cions d’'imatge, ha jugat un paper fonamen-
tal en facilitar que qualsevol persona pugui

expressar el que pensa, somia o desitja mos-
trar sense necessitat de recérrer a un foto-
graf, camera, editor o dissenyador, una cosa
impensable fins fa relativament poc temps.
Aquesta revolucié ha permes als consumi-
dors comunicar-se de manera més directa i
oberta que mai. A més, ha transformat pro-
fundament la manera en qué la moda es di-
fon, es promociona i es consumeix.

Lespectador s’ha convertit explicitament
en generador de contingut, arribant fins i tot
a assumir el paper d'ambaixador de determi-
nades marques. Alguns d'ells, fins i tot, aca-
ben essent reclutats com a dissenyadors i
estilistes, integrant-se en la gran industria
de la moda. Aixi, els qui tradicionalment
ocupaven el rol de meres espectadors ara
son creadors actius, desitjosos de contar la
seva propia historia. Lobsessié pels selfies
i 'aparenca personal, especialment a través
de xarxes socials com Instagram, s’ha gene-
ralitzat en la recerca insaciable de retuits i
“m’'agrada”, deixant en evidéncia la impor-
tancia que té avui dia la imatge. A més, és
també la manera en que els joves busquen
enfortir el seu vincle i sentit de pertinenca
amb altres afins —a vegades desconeguts—
amb els quals es connecten a través de les
xarxes socials, en lloc de fer-ho amb els
amics propers del barri o de l'institut, com
passava en generacions anteriors.

No és d'estranyar, per tant, descobrir
que més de dos tergos® dels adolescents
nord-americans produeixen contingut per a
les xarxes socials. Un fenomen que atorga
vVeu a persones anonimes i que, tanmateix,
té un valor inqlestionable, ja que ja no és
Unicament la dels experts i professionals de
la moda la que configura les tendéncies.

En aquest context, la feina de Miguel Tri-
llo es presenta com un autentic documen-
tal de carrer, en qué els veritables protago-
nistes soén els joves, impulsors del canvi
social. Trillo coneix els llocs clau on trobar
els models per als seus retrats. Les seves
fotografies estan preses en ciutats on el
carrer es converteix en un plato, i els joves,
conscients d'aix0, es vesteixen per atreure
mirades i ser fotografiats.

Aquest cataleg reuneix imatges preses a
les fashion week de ciutats com Londres, Pa-
ris, Berlin i Mila, pero també d'urbs america-
nes com Nova York, Los Angeles o Buenos
Aires; asiatiques com Toquio, Sell i Xangai;
africanes com Ciutat del Cap o Casablan-
ca, i oceaniques com Sidney. Més enlla de

5. ADZ, King; STONE, Wilma. This is not fashion: Streetwear, past, present and future. London, Thames & Hudson,

2019, 258.
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la seva diversitat geografica, aquests joves
comparteixen una caracteristica essencial:
son el veritable centre d'atencidé. Anonims,
perd amb una forta personalitat, encarnen
una cultura comuna en un mén de diferen-
cies, fronteres i llengles.

Trillo ens convida a comprendre I'espec-
tacle del mén, a observar amb curiositat
aquells escenaris que, en aparenga, podrien
semblar banals. Igual que en els concerts
dels vuitanta, no cerca les estrelles ni els
models professionals, siné el public: fashion
victims en constant transformacio, joves per
als quals la moda és tant un llenguatge com
una necessitat. Trillo, que no és un reporter
grafic ni un documentalista al Us, centra la
seva obra en la cultura juvenil i les tribus
urbanes. Retrata una generacié que reivin-
dica la seua rebel‘lia i les seues noves for-
mes de comunicacio a través d'estetiques
innovadores. No hi ha somriures impostats:
posen i miren a la camera amb naturalitat.
El que roman és aquell instant de joventut i
el desig contagios de pertanyer al grup. De
fet, I'energia creativa que flueix en aquestes
convocatories de moda es reflecteix plena-
ment en les seues fotografies. Es percep
en les posades dels retratats, que ja no es
veuen en el mirall, sin6 a través de la mira-
da d'un altre. La noticia autentica és l'ara, el
que succeeix en aquell precis instant. |, quan
aquest ara es desvaneix, arriba la segient
persona i un altre instant que ocupar. La
moda resulta captivadora: és una extensié
de la personalitat, intransferible i Unica en
cada individu. Cadascu es sent especial. No
sabem res de les seues histories o circum-
stancies, pero, curiosament, aixd no impor-
ta. Senten que estan en el lloc adequat, en el
moment precis i vestits amb un estil que els
defineix. Segurament recorden amb precisio
com anaven vestits en cada desfilada i d'on
procedia el seu outfit, perqué només ells po-
dien portar-lo aixi.

Es percep també de manera molt evident
el sentit de comunitat, que ofereix refugi i re-
forga el sentit de pertinenga. Elements com
la vestimenta, el llenguatge, el pentitat, la
musica o la manera de parlar enforteixen els
llagos fraternals. Adoptar i aplicar aquests
codis permet guanyar el respecte dels sem-
blants, forjar una identitat i trobar un lloc
propi. La moda juvenil expressa aquell an-
hel de llibertat marcada per la imaginacio i
la creativitat que defineix la joventut, un cop
superada la infancia. Aixi sorgixen figures
androgines o d'identitat de génere indefinit,
aixi com diferents models de masculinitat
i feminitat: talons, transparéncies i maqui-
llatge per a ells; roba ampla, absencia de
bijuteria i talls de cabell curts per a elles. El
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cabell es tingeix de colors vibrants, les pe-
ces fluorescents prenen protagonisme i en
molts casos, la vestimenta desafia el que
esta establert.

L'urban style, portat amb orgull, transcen-
deix cultures, races, generes i edats fins a
convertir-se en un fenomen global i durador.
Grunge, glam, punk, rock, hippies, heavies...
cada estil fa servir la moda de manera crea-
tiva, cercant diferenciar-se d‘altres grups
juvenils i, sobretot, del mén adult. Per a
aquests joves no hi ha passat, restriccions
ni etiquetes. Amb la llibertat d’elegir, sense
camins predissenyats, avancen pel lloc que
desitgen. El street style és la seua bandera.

En el procés de documentacié de tot aixo,
els halurs de plata han estat substituits pel
pixel digital, perd continua sent fotografia.
Imatges que, tot i que semblen fruit del at-
zar i de trobades casuals, estan curosament
concebudes per capturar el carrer com a
escenari d'una cultura audiovisual alternati-
va. Imatges que conviden a observar la in-
teraccio entre l'artista i el seu model. En les
desfilades, les convencions socials semblen
diluir-se, donant pas a un espai d’experimen-
tacio. Alla, les noves generacions troben
l'oportunitat d'ocupar el centre de la imatge i
convertir-se en protagonistes.

Avui en dia, per viure bé ja no calen diners
ni bellesa, quelcom que sempre semblava
senzill quan es jove i atractiu. Ara qualsevol
pot projectar la imatge que desitge, fins al
punt de convencer altres perque li paguen
per aix0. Tenir bona presencia n'hi ha prou
perque molts vulguen estar al costat sense
fer preguntes. Potser siga preferible rode-
jar-se d'aquests joves anonims abans que
dels famosos de sempre. N'hi ha prou amb
saber vestir-se adequadament i barrejar-se
amb la gent, perque s’ha arribat a un punt
on es respecta més a qui domina la projec-
cio de la seua imatge que a qui simplement
paga per estar.

En aquest sentit, Miguel Trillo no cau en
I'efectisme. Captura els seus personatges
en actitud d'espera, davant de l'objectiu, es-
perant l'instant del dispar. Es situa davant
dels protagonistes que I'envolten en la seua
vida quotidiana. Passeja amb la seua came-
ra a l'espatlla, fotografiant persones apa-
rentment irrelevants per als altres, pero que
ell sap detectar i immortalitzar. Es un artifex
d’'imatges, capag de capturar la identitat pu-
blica dels joves en les seues agendes atra-
fegades. La capacitat de la fotografia per
comunicar no depén unicament del domini
técnic de l'artista, sind també de l'actitud
del fotografiat. Les seues imatges capturen
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fidelment l'esséncia d'una generacio. Les
mirades directes a camera dels retratats re-
velen una forta consciéncia de si mateixos.
Trillo captura una cultura. Redueix els ele-
ments accessoris al minim, amb una nota-
ble economia de mitjans, perd amb retratats
segurs del seu propi estil.

A més, Trillo celebra la diversitat, creant
un espai de llibertat i visibilitat per a homo-
sexuals, bisexuals, transsexuals... Joves
amb una consciéncia d'identitat que els per-
met desafiar,amb desvergonyiment i decisid,
I'ordre establert per fer seu el mén que habi-
ten. El seu treball dona lloc a una comunitat
auteéntica i vibrant, un regne de possibilitats
en que la identitat es reafirma a través de la
mirada de l'altre. Pel seu objectiu desfilen vi-
des innovadores, reflex de I'entorn heteroge-
nic i dinamic en que van néixer. Un cant a la
vida en un mon en constant transformacio.

Del fanzine dels vuitanta a Instagram en
els nostres dies, tot s’ha tornat democratic
en el mon de laimatge. Hui en dia, fotografiar
sembla haver perdut el seu sentit en una era
en qué tots es retraten constantment, com
si la realitat s’haguera esgotat. Diariament,
una allau d'imatges travessa el nostre camp
visual gairebé de manera involuntaria: una
autentica cascada de fotografies nonstop.
No obstant aix0, no tots saben mirar més
enlla. D’entre milers d’instantanies, només
unes poques aconsegueixen resistir el pas
del temps. El repte de l'artista contempora-
ni és precisament aquest: generar imatges
que no només atreguen la nostra atencio,
sin6 que romanguen en la nostra memoria.

Warhol va anticipar aquest fenomen, con-
vertint-se, en cert sentit, en el primer insta-
gramer i el pioner del selfie. El seu univers
girava al voltant de la imatge i la celebritat
instantania, quelcom que hui milers de per-
sones repliquen en publicar fotos a cada
moment. Instagram s’ha convertit en la pla-
taforma perfecta per a aquells que somien
amb canviar les seues vides i aconseguir la
celebritat, de la nit al mati. D'aquesta mane-
ra, el mon s’ha reduit a un parpelleig, com
parlar: un acte quasi inconscient.

També podrien recordar-se els “famosos
per un quart d’hora” de Warhol, aquells que
ho eren per haver sigut ‘tocats’ per la vareta
magica de l'artista i que continuaven sent-
ho mentre durava l'interés del public, a ve-
gades gairebé més que eixos quinze minuts
de popularitat que, en el futur, tots tindriem
dret a experimentar. En aquest sentit, alli es-

tava Trillo presentant els joves al carrer, cap-
turant eixe instant de fama efimera que els
corresponia.

No obstant aix0, rares vegades es reflexio-
na sobre el preu de la fama en els nostres
dies, ni sobre I'enorme esforg que requereix.
No es tracta de treballar per fer-se famds,
sind de fer-se famés pel treball realitzat. Es,
en definitiva, el contrari dels “famosos per
un quart d’hora” d’avui dia, aquells que, amb
I'actitud i la roba adequades, aconsegueixen
accedir a tots els espais i son arrossegats
cap a la seglient “sensacio del moment”.

En aquest context, on la visibilitat s’ha
convertit en un fi en si mateix, prioritzant
I'exhibicié superficial sobre el contingut
profund, la fotografia s’ha consolidat com a
protagonista. El que abans es considerava
un mitja secundari davant de la pintura i al-
tres formes d'expressio, hui domina la nos-
tra realitat. S’ha democratitzat i convertit en
llenguatge omnipresent. En un mon saturat
d’imatges, la diferéncia rau en la mirada: no
en l'acte de capturar, siné en la capacitat de
revelar. Perqué hi ha molts parlants i espec-
tadors. Perd pocs artistes.

Alfredo Llopico

MIGUEL TRILLO
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Cortadores de césped

Las estrellas del pop son como doctoran-
dos: para existir deben publicar. Quiza no me
querian cerca o0 yo no les cayera bien, pero
sin duda me necesitaban.

Nat Finkeslstein'

Andy Warhol padecia una enfermedad so-
cial que lo impulsaba a salir de casa todos
los dias. Si se quedaba una sola noche, bro-
meaba diciendo que sus perros se conver-
tian en la audiencia de sus nuevos rumores.
De hecho, contaba que una vez paso toda
una semana sin salir y estuvo a punto de pro-
vocarles un ataque de nervios.

Segun el propio artista, los sintomas de
esta enfermedad social son diversos. Indica-
ba que uno de ellos implica estar en el lugar y
el momento adecuados. Por eso, decia, quien
lo sufre siente el impulso de salir todas las
noches por miedo a perderse algo esencial
si permanece en casa. Asi, a la mafana si-
guiente de haber salido, lo primero que hacia
al despertar era consultar la seccion de so-
ciedad. Si su nombre aparecia, sentia que su
presencia habia sido relevante.

El contagio de esta compulsion social, re-
cordaba, ocurre a través de la interaccion fi-
sica, especialmente mediante el saludo con
besos en la mejilla, ya que la gente guapa
nunca extiende la mano. Es un gesto que
duele mucho?. Por eso, concluia, besar vy lla-
mar a todo el mundo darling en un primer
momento, por aquello de no meter la pata
y no complicarse la vida, también puede ser
una estrategia efectiva.

Estas reflexiones resultan especialmente
oportunas en este momento, cuando resue-
nan mas que nunca los ecos de la mitica vi-
sita de Andy Warhol a Espafia en enero de
1983. El artista americano, simbolo indis-
cutible de la modernidad, estuvo en Madrid,
donde se relacion¢ con los personajes mas
influyentes e irreverentes que entonces mar-
caban la tendencia. Era un periodo de tran-
sicion entre la incierta y triste década de los
70y la bulliciosa y descarnada década de los
miticos 80. El pais, que salia a trompicones
de la dictadura y buscaba dejar atras el letar-
go postfranquista, se preparaba para abrirse

a los nuevos usos y costumbres. EI cambio
era inevitable y con él, una efervescencia cul-
tural que marcaria toda una generacion.

Coincidiendo en el tiempo y en las inquie-
tudes, el artista gaditano Miguel Trillo (Jime-
na de la Frontera, Cadiz, 1953) se consolida
como una figura esencial en la memoria foto-
grafica de este periodo. Su trabajo, pieza clave
en el gran album visual de la época, capturaba
la conciencia generacional de unos jovenes
que, de una u otra forma, ya no se identifica-
ban con las convenciones establecidas.

Esta mirada puede apreciarse, en el mo-
mento de la escritura de este texto, en la ex-
posicion Warhol & Vijande, cita en Barcelona.
Mas que Imagenes Alteradas by Christopher
Makos®. En las imagenes de Trillo presen-
tes en la muestra se percibe como la calle
vibraba con intensidad, reflejando un paisaje
urbano indistinguible del de cualquier capital
europea—Paris, Berlin o Londres—donde las
mismas tribus urbanas convivian, aunque
aqui llegaron con una fuerza arrolladora.

Trillo inicio su trayectoria en este momen-
to en el que el mundo avanzaba a gran velo-
cidad, y se imponia el cambio de rumbo. En
sus fotos se evidencia como Espafia empe-
zaba a cambiar. Era ya un pais en libertad, en
color, que ansiaba la modernidad tras la lar-
ga sequia en blanco y negro de los cuarenta
afos del franquismo. Para él, aquellos eran
los primeros brotes de una nueva cultura que
merecian ser documentados, un campo de
cultivo regado por afios de efervescencia en
los que asumid el rol de “cortador de césped”:
estaba “alli” para verlo y registrarlo.

El Pop habia triunfado. Era el Madrid de
La Movida, que se reinventaba con las peli-
culas de Almoddvar, las fotografias de Gar-
cia-Alix, Porto o Pablo Pérez Minguez, y las
pinturas de Guillermo Pérez Villalta o Cos-
tus. Pero también el de Alaska, Agatha Ruiz
de la Prada o Bibi, las ‘nuevas marcas crea-
tivas' de las que todos hablaban. Un pais en

1. FINKELSTEIN, Nat. Andy Warhol: The Factory Years 1964-1967. New York: St. Martins Press, 19809.
2. WARHOL, Andy. Andy Warhol's Exposures. New York: Andy Warhol Books/Grosset & Dunlap, 1979.
3. Warhol & Vijande, cita en Barcelona. Mas que Imagenes Alteradas by Christopher Makos. Fundacio

Sufiol, Barcelona, 4/12/2024-12/04/2025.
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plena efervescencia, con una generacion de
artistas que vivia y creaba segun el espiritu
del momento.

En las fotografias de Trillo realizadas en-
tonces se evidencia su interés por lo que
ocurria en la noche madrilefia, mas que un
afan por ajustarse a un lenguaje fotografico
purista. La suya era, y sigue siendo, una fo-
tografia documental, pero no de reportaje.
Mostraba la realidad a pie de calle, con retra-
tos de figuras populares de la época y luga-
res representativos de aquella modernidad
emergente. Desde los barrios de la capital,
como Lavapiés, Vallecas o Malasafia, hasta
sus periferias, su trabajo capturé el pulso de
un Madrid vibrante y festivo, en un momento
especialmente fértil para la fotografia.

Poco después de esta eclosion de la nueva
ola madrilefia, recibio el encargo de El Pais
Semanal para retratar la cultura joven alter-
nativa de seis ciudades de provincia en la se-
rie La Espafia inédita, con textos del fallecido
escritor y musico Moncho Alpuente, edicion
grafica de Chema Conesa y direccion de Al-
berto Anaut. Concluida la serie, las imagenes
fueron expuestas en 1992 bajo el titulo Sou-
venirs en la galeria Moriarty de Madrid, y en
1993 en la galeria El Manantial de Barcelona,
que para la ocasion se transformd en una
tienda de souvenirs donde sus fotografias se
reproducian en objetos turisticos. Dos expo-
siciones que acercaron al publico una vision
intima y auténtica de las distintas regiones
de Espafia en plena transformacion cultural.

El catalogo fue disefiado en forma de ti-
ras desplegables de postales turisticas que
incluian instantaneas de boxeadores de Pa-
lencia, repartidores de bombonas de butano
de Ciudad Real, estudiantes de Lugo, tambo-
rileros de Teruel, mods en Vespa de Vitoria
0, como en el caso que ocupa este catalogo,
buzos en el puerto de un Castellon donde
‘nunca pasaba nada’. Una ciudad que, duran-
te la Transicion, se debatia entre el peso del
pasado y la ebullicion de nuevos ideales, don-
de lalucha por la libertad, la justicia social y la
identidad politica se abria paso a pesar de las
inercias y sombras del franquismo.

Estas imagenes son, en cualquier caso,
fundamentales para entender los ochenta.
Son testimonios de una época que revelan
un pais que Trillo supo captar como nadie.
En su momento, los espafioles se vieron re-
flejados en ellas, pero hoy son documento y
memoria de la historia reciente. Fueron tes-

tigo y espejo de su tiempo, y hoy perviven
como un testimonio clave de aquella época’.

Cada generacion es unica: marca un nue-
vo comienzo y define el espiritu de su tiempo.
Por eso, ninguna se repite. Miguel Trillo, que
comenzo a fotografiar a los jovenes hace casi
cincuenta anos con el proposito de documen-
tar su forma de divertirse, ha explorado esta
idea, convirtiendo la identidad juvenil en el eje
central de su trabajo. Cabe destacar que Trillo
concibe la fotografia en didlogo con otras dis-
ciplinas, como la musica y la moda. De este
modo, aglutina e interpreta las inquietudes
de cada epoca en sus imagenes y, al mismo
tiempo, reivindica la cultura de su tiempo a
través de sus retratados.

La Movida qued¢ atras hace ya varias dé-
cadas. Desde entonces, Trillo no ha dejado
de viajar por el mundo para documentar la
vida de las nuevas generaciones, plasmando
sus diferencias y semejanzas en una socie-
dad cada vez mas globalizada. Los jovenes
asimilan con facilidad lo que sucede a su
alrededor y se adaptan sin esfuerzo a las
nuevas dinamicas que emergen. Para ellos,
el pasado no impone restricciones ni exis-
ten normas rigidas o etiquetas predefinidas.
Cuando el camino esta abierto y los limites
se desdibujan, avanzan libremente, siguien-
do su intuicion.

Trillo sigue fotografiando la escena calleje-
ra, pero algo ha cambiado. Antes, la emocion
de los conciertos residia en acudir a ver al
grupo favorito y centrar toda la atencion en
el escenario. Hoy, en cambio, la escena se ha
trasladado al espacio urbano y a plena luz del
dia, donde los jovenes, armados con sus telé-
fonos moviles, han pasado a ocupar el centro
del espectaculo, asumiendo simultaneamen-
te el papel de modelos, protagonistas y obser-
vadores activos. En este nuevo escenario, la
moda ha cobrado un papel central, y las fas-
hion weeks de ciudades como Paris, Londres,
Nueva York, Madrid o Berlin se han convertido
en el epicentro de esta transformacion.

En este contexto, Trillo pone especial aten-
cion en los jovenes, en pleno proceso de creci-
miento, que desean destacarse y comunicar-
se con los demas a través de su apariencia
externa. Para ello, se aleja del modelo docu-
mental y canaliza su atencion hacia elemen-
tos del entorno urbano, como la ropa, que ine-
vitablemente refleja una estética moderna y

4. a serie completa de las fotografias publicadas de Castellon en E/ Pais Semanal, ha sido de nuevo ex-
puesta en “Equidistancias: Souvenirs/Pasarelas”, la exposicion dedicada a Miguel Trillo organizada por la
Fundacion Caja Castellon en la Sala San Miguel de Castelld, del 23 de mayo al 13 de julio de 2024.
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subcultural, representativa de una gran varie-
dad de culturas urbanas. Estas culturas, apa-
rentemente minoritarias, tienen un impacto
social considerable. Los miembros de estas
‘tribus’ urbanas, parte de las culturas emer-
gentes, constituyen los nuevos consumido-
res de la moda. Lo que les une es un sentido
compartido de identidad y pertenencia, que va
mas alla de razas, edades y géneros.

Las fashion weeks, ademas, se han con-
vertido en los nuevos escenarios en los que
la fotografia es bien recibida. Desde princi-
pios de la década de los cincuenta del siglo
pasado, ha sido comun expresarse a través
de la ropa. Por eso, los jovenes no solo se
encuentran en conciertos nocturnos, como
los que Trillo fotografid en los afios ochenta
en Madrid. Hoy en dia, los encuentra a plena
luz del dia, en esos espacios urbanos que for-
man parte de su cotidianidad. Se puede ver
a una juventud despreocupada, en la que los
modelos posan por un momento, quieren ser
fotografiados para, curiosamente, conver-
tirse nuevamente en personajes andnimos
poco después del desfile.

Este fendmeno también responde a una 16-
gica de expresion personal. Los jovenes pro-
yectan la imagen que tienen de si mismos, de
su estilo de vida. Es un ejercicio de presenta-
cion en el que buscan mostrar su innegable
sentido del estilo. Y es que, hoy en dia, son
ellos quienes definen las tendencias en la
moda global. La ropa que se lleva en un des-
file en Asia puede traspasar rapidamente las
fronteras de Japon y aparecer poco después
en las calles de Londres, Paris o Nueva York.

Por eso, cada dia, sea cual sea su moti-
vacion, puede verse a jovenes que buscan
mostrar la mejor version de si mismos al pu-
blico. Expresan lo que sienten a través de su
apariencia. Ademas, quieren ser famosos,
ver, pero sobre todo ser observados, tenidos
en cuenta hasta convertirse en el objetivo
de quienes van a la busqueda de la imagen
que marque la tendencia, sin saber que al
hacerlo se documenta la cotidianeidad del
fendomeno cultural, irrepetible y vivo que es
una fashion week.

Es indiscutible que la aparicion de Internet
ha abierto una enorme ventana de posibilida-
des comunicativas. Tambiéen de venta. El de-
sarrollo de conexiones rapidas y asequibles,
junto con camaras dotadas de mejor softwa-
re, ordenadores y otras aplicaciones de ima-
gen, ha desempefiado un papel fundamental
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al facilitar que cualquiera pueda expresar lo
que piensa, suefia o desea mostrar sin nece-
sidad de recurrir a un fotografo, camara, edi-
tor o disefiador, algo impensable hasta hace
relativamente poco tiempo. Esta revolucion
ha permitido a los consumidores comunicar-
se de forma mas directa y abierta que nunca.
Ademas, ha transformado profundamente la
manera en que la moda se difunde, se pro-
mueve y se consume.

El espectador se ha convertido explicita-
mente en generador de contenido, llegando
incluso a asumir el papel de embajador de
determinadas marcas. Algunos de ellos in-
cluso, acaban siendo reclutados como dise-
fladores y estilistas, integrandose en la gran
industria de la moda. Asi, quienes tradicional-
mente ocupaban el rol de mero espectado-
res ahora son creadores activos, deseosos
de contar su propia historia. La obsesion
por los selfies y la apariencia personal, espe-
cialmente a través de redes sociales como
Instagram, se generalizado en la busqueda
insaciable de retuits y “me gusta’, dejando
en evidencia la importancia que tiene hoy
la imagen. Ademas, es también el modo en
que los jovenes buscan fortalecer su vincu-
lo y sentido de pertenencia con otros afines
—a menudo desconocidos— con quienes se
conectan a través de las redes sociales, en
lugar de hacerlo con los amigos cercanos del
barrio o del instituto, como ocurria en gene-
raciones anteriores.

No es de extrafiar, por tanto, descubrir que
mas de dos tercios® de los adolescentes esta-
dounidenses producen contenido para las re-
des sociales. Un fendmeno que otorga voz a
personas anonimas y que, sin embargo, tiene
un valor incuestionable, pues ya no es Unica-
mente la de los expertos y profesionales de la
moda la que configura las tendencias.

En este contexto, el trabajo de Miguel Trillo
se presenta como un auténtico documental
callejero, en el que los verdaderos protagonis-
tas son los jovenes, impulsores del cambio
social. Trillo conoce los lugares clave donde
encontrar a los modelos para sus retratos.
Sus fotografias estan tomadas en ciudades
donde la calle se convierte en un plato, y los
jovenes, conscientes de ello, se visten para
atraer miradas y ser fotografiados.

Este catalogo reune imagenes tomadas en
las fashion week de ciudades como Londres,
Paris, Berlin y Milan, pero también de urbes
americanas como Nueva York, Los Angeles

5. ADZ, King; STONE, Wilma. This is not fashion: Streetwear, past, present and future. London, Thames &

Hudson, 2019, 258
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0 Buenos Aires; asiaticas como Tokio, Seul y
Shanghai; africanas como Ciudad del Cabo o
Casablanca, y oceanicas como Sidney. Mas
alla de su diversidad geografica, estos jove-
nes comparten un rasgo esencial: son el ver-
dadero centro de atencion. Anonimos, pero
con una fuerte personalidad encarnan una
cultura comun en un mundo de diferencias,
fronteras y lenguas.

Trillo nos invita a comprender el especta-
culo del mundo, a observar con curiosidad
€S0S escenarios que, en apariencia, podrian
parecer banales. Al igual que en los concier-
tos de los ochenta, no busca a las estrellas ni
a los modelos profesionales, sino al publico:
fashion victims en constante transformacion,
jovenes para quienes la moda es tanto un
lenguaje como una necesidad. Trillo, que no
es un reportero grafico ni un documentalista
al uso, centra su trabajo en la cultura juvenil y
las tribus urbanas. Retrata a una generacion
que reivindica su rebeldia y sus nuevas for-
mas de comunicacion a traves de estéticas
innovadoras. No hay sonrisas impostadas:
posan y miran a la camara con naturalidad.
Lo que permanece es ese instante de juven-
tud y el deseo contagioso de pertenecer al
grupo. De hecho, la energia creativa que flu-
ye en estas convocatorias de moda se refleja
plenamente en sus fotografias. Se percibe
en las poses de los retratados, que ya no se
ven en el espejo, sino a través de la mirada
de otro. La auténtica noticia es el ahora, lo
que sucede en ese preciso instante. Y, cuan-
do ese ahora se desvanece, llega la siguiente
persona y otro instante que ocupar. La moda
resulta cautivadora: es una extension de la
personalidad, intransferible y Unica en cada
individuo. Cada uno se siente especial. No
sabemos nada de sus historias o circuns-
tancias, pero, curiosamente, €so no importa.
Sienten que estan en el lugar adecuado, en
el momento preciso y vestidos con un estilo
que los define. Seguramente recuerdan con
exactitud como iban vestidos en cada desf-
le y de donde procedia su outfit, porque solo
ellos podian llevarlo asi.

Se percibe ademas de manera muy evi-
dente el sentido de comunidad, que ofrece
refugio y refuerza el sentido de pertenencia.
Elementos como la vestimenta, el lenguaje,
el peinado, la musica o el modo de hablar
fortalecen los lazos fraternales. Adoptar y
aplicar estos codigos permite ganar el res-
peto de los semejantes, forjar una identidad
y encontrar un lugar propio. La moda juvenil
expresa ese anhelo de libertad marcada por
la imaginacion y la creatividad que define la
juventud, una vez superada la infancia. Asi
surgen figuras androginas o de identidad de
género indefinida, asi como distintos mode-

los de masculinidad y feminidad: tacones,
transparencias y maquillaje para ellos; ropa
holgada, ausencia de bisuteria y cortes de
cabello cortos para ellas. El cabello se tifie de
colores vibrantes, las prendas fluorescentes
cobran protagonismo y en muchos casos, la
vestimenta desafia lo establecido.

El urban style, llevado con orgullo, trascien-
de culturas, razas, géneros y edades hasta
convertirse en un fenémeno global y durade-
ro. Grunge, glam, punk, rock, hippies, heavies...
cada estilo usa la moda de manera creativa,
buscando diferenciarse de otros grupos ju-
veniles y, sobre todo, del mundo adulto. Para
estos jovenes no existen pasado, restriccio-
nes ni etiquetas. Con la libertad de elegir, sin
caminos predisefiados, avanzan por donde
desean. El street style es su bandera.

En el proceso de documentacion de todo
esto los haluros de plata han sido reempla-
zados por el pixel digital, pero sigue siendo
fotografia. Imagenes que, aunque parecen
fruto del azar y de encuentros casuales, es-
tan cuidadosamente concebidas para cap-
turar la calle como escenario de una cultura
audiovisual alternativa. Imagenes que invitan
a observar la interaccion entre el artista y su
modelo. En los desfiles, las convenciones
sociales parecen diluirse, dando paso a un
espacio de experimentacion. Alli, las nuevas
generaciones encuentran la oportunidad de
ocupar el centro de la imagen y convertirse
en protagonistas.

Hoy en dia, para vivir bien ya no hace falta
dinero ni belleza, algo que siempre parecio
sencillo cuando se es joven y atractivo. Aho-
ra cualquiera puede proyectar la imagen que
desee, hasta el punto de convencer a otros
de que le paguen por ello. Tener buena pre-
sencia basta para que muchos quieran estar
al lado sin hacer preguntas. Quiza sea pre-
ferible rodearse de estos jovenes anonimos
antes que de los famosos de siempre. Basta
con saber vestirse adecuadamente y mez-
clarse con la gente, porque se ha llegado a
un punto en el que se respeta mas a quien
domina la proyeccion de su imagen que a
quien simplemente paga por estar.

En ese sentido Miguel Trillo no cae en el
efectismo. Capta a sus personajes en actitud
de espera, frente al objetivo, aguardando el
instante del disparo. Se situa ante los prota-
gonistas que lo rodean en su vida cotidiana.
Pasea con su camara al hombro, fotografian-
do a personas aparentemente irrelevantes
para los demas, pero que él sabe detectar
e inmortalizar. Es un artifice de imagenes,
capaz de capturar la identidad publica de
los jovenes en sus ajetreadas agendas. La

MIGUEL TRILLO

MIGUEL TRILLO

capacidad de la fotografia para comunicar
no depende unicamente del dominio técnico
del artista, sino también de la actitud del fo-
tografiado. Sus imagenes captan fielmente
la esencia de una generacion. Las miradas
directas a camara de los retratados revelan
una fuerte conciencia de si mismos. Trillo
captura una cultura. Reduce los elementos
accesorios al minimo, con una notable eco-
nomia de medios, pero con retratados segu-
ros de su propio estilo.

Ademas, Trillo celebra la diversidad, crean-
do un espacio de libertad y visibilidad para
homosexuales, bisexuales, transexuales...
Jovenes con una conciencia de identidad
que les permite desafiar, con descaro y de-
cision, el orden establecido para hacer suyo
el mundo que habitan. Su trabajo da lugar a
una comunidad auténtica y vibrante, un reino
de posibilidades en el que la identidad se re-
afirma a través de la mirada del otro. Por su
objetivo desfilan vidas innovadoras, reflejo
de un entorno heterogéneo y dinamico en el
que nacieron. Un canto a la vida en un mundo
en constante transformacion.

Del fanzine de los ochenta a Instagram en
nuestros dias, todo se ha vuelto democratico
en el mundo de la imagen. Hoy en dia, foto-
grafiar parece haber perdido su sentido en
una era en la que todos se retratan constan-
temente, como si la realidad se hubiera agota-
do. A diario, una avalancha de imagenes cruza
nuestro campo visual casi de manera involun-
taria: una auténtica cascada de fotografias
nonstop. Sin embargo, no todos saben mi-
rar mas alla. De entre miles de instantaneas,
solo unas pocas consiguen resistir el paso del
tiempo. El desafio del artista contemporaneo
es precisamente ese: generar imagenes que
no solo atraigan nuestra atencion, sino que
permanezcan en nuestra memoria.

Warhol anticipd este fendmeno, convir-
tiendose, en cierto modo, en el primer ins-
tagramer y el pionero del selfie. Su universo
giraba en torno a la imagen y la celebridad
instantanea, algo que hoy miles de personas
replican al publicar fotos a cada momento.
Instagram se ha convertido en la plataforma
perfecta para quienes suefian con cambiar
sus vidas y alcanzar la celebridad, de la no-
che a la manana. De este modo, el mundo se
ha reducido a un parpadeo, como hablar: un
acto casi inconsciente.

También podrian recordarse los “famosos
por un cuarto de hora” de Warhol, aquellos
que lo eran por haber sido ‘tocados’ por la
varita magica del artista y que continuaban

CIRCUITS

siéndolo mientras duraba el interés del publi-
CO, @ veces apenas mas que esos quince mi-
nutos de popularidad que, en el futuro, todos
tendriamos derecho a experimentar. En ese
sentido ahi estaba Trillo presentando a los jo-
venes en las calles, capturando ese instante
de fama efimera que les corresponde.

Sin embargo, rara vez se reflexiona sobre
el precio de la fama en nuestros dias, ni so-
bre el enorme esfuerzo que requiere. No se
trata de trabajar para hacerse famoso, sino
de hacerse famoso por el trabajo realizado.
Es, en definitiva, lo opuesto a los “famosos
por un cuarto de hora” de hoy en dia, quienes,
con la actitud y la ropa adecuadas, logran ac-
ceder a todos los espacios y son arrastrados
hacia la siguiente “sensacion del momento”.

En este contexto, donde la visibilidad se ha
convertido en un fin en si mismo, priorizan-
do la exhibicion superficial sobre el conteni-
do profundo, la fotografia se ha consolidado
como protagonista. Lo que antes se consi-
deraba un medio secundario frente a la pin-
tura y otras formas de expresion, hoy domi-
na nuestra realidad. Se ha democratizado y
convertido en lenguaje omnipresente. En un
mundo saturado de imagenes, la diferencia
radica en la mirada: no en el acto de capturar,
sino en la capacidad de revelar. Porque hay
muchos habladores y espectadores. Pero
pocos artistas.

Alfredo Llopico
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Biografia

Miguel Trillo va naixer a Jimena de la
Frontera (Cadis) en 1953. Llicenciat en Imat-
ge i en Linguistica Hispanica per la Universi-
tat Complutense de Madrid. Des dels anys
70 ha retratat a joves en entorns musicals.
En els 80 convertix als personatges no fa-
mosos de la ‘Moguda Madrilenya’ en el seu
objectiu primordial (exposicié Pop Purri en
la galeria Ovidio -1982- i a la sala Amadis
-1983- i edicié anonima de sis numeros del
fanzine Rockocé -1980 a 1984-). La decada
la va acabar Trillo reflectint el relleu genera-
cional en dos treballs publicats en la revis-
ta de creacid ‘Sur Expres’: Los nuevos pijos
(1988) i Madrid hip hop (1988).

A l'inici dels 90 realitza per al dominical
del diari ‘El Pais’ -en companyia de Moncho
Alpuente-, un retrat de la joventut espanyola
en xicotetes capitals de provincia. Esta obra
I'exposa en la galeria Moriarty (1992), de
Madrid, amb el titol Souvenirs, editant com a
cataleg tires de postals turistiques. En 1993
transforma la galeria El Manantial, de Barce-
lona, en una botiga de records amb eixes fo-
tos reproduides en objectes turistics. Entre
1993 i 2004 va desenvolupar la serie Geo-
grafia Moderna, un viatge per fronteres lin-
guistiques o territorials de la Peninsula Ibéri-
ca. Amb els retrats d'estos joves ha editat
segells de correus (revista LEuropeu —1997-
, galeria H20, de Barcelona —1999 i 2004-).

Havaneras (1999-2001) va ser la seua
primera série fora d’Espanya. Va retratar
a les seues cases a travestis de I'Havana.
Es va exposar en 2005 al Cercle de Belles
Arts de Madrid, dins de PhotoEspaia, amb
la curadoria del llavors director del festi-
val, Horaci Fernandez.

En l'actualitat treballa en dos séries: Asia-
town, actituds de la cultura juvenil sorgida
en les megaciutats del continent asiatic. |
Ficciones un viatge al mon del manga, els
otakus i els cosplays. De les dos, ja hi ha
llibres editats recentment amb motiu de
totes dues exposicions, comissariades per
Sema d’Acosta.

En 2009 se li va organitzar una retrospec-
tiva, titulada Identidades, al Centre Andalls
d’Art Contemporani (CAAC) de Sevilla i a la
sala d'exposicions Canal d’Isabel Il de Ma-
drid, comissariada per José Lebrero. En 2014
va exposar en Tabacalera de Madrid la serie
Afluencias. Costa Este, Costa Oeste, una re-
flexio sobre la similitud estética de la joventut
underground en USA, en un pais comunista
(Vietnam) i en un pais islamista (el Marroc).
En 2017 el Centre d’Art 2 de Mayo (CA2M) de
Madrid va realitzar un remake de les seues
dos primeres exposicions, havent-se editat
el llibre-cataleg Doble Exposicion. En 2019
va exposar en els Rencontres d’Arles. Des de
2011 esta inclos en la col-leccié permanent
del Museu Reina Sofia de Madrid.

En 2009 I'Ajuntament de Madrid li va con-
cedir el Premi Kaulak de Fotografia. En 2018
va rebre el Premi de Cultura en la modalitat
de Fotografia del Govern Autdonom de la Co-
munitat de Madrid.

La seua obra, entre el document, el con-
cepte i la passid, es troba igualment en im-
portants col-leccions privades.

MIGUEL TRILLO MIGUEL TRILLO

Biografia

Miguel Trillo nacio en Jimena de la Frontera
(Cadiz) en 1953. Licenciado en Imageny en Lin-
guistica Hispanica por la Universidad Complu-
tense de Madrid. Desde los afios 70 ha retra-
tado a jovenes en entornos musicales. En los
80 convierte a los personajes no famosos de
la Movida Madrilefia en su objetivo primordial
(exposicion Pop Purri en la galeria Ovidio -1982-
y en la sala Amadis -1983- y edicion anénima
de seis numeros del fanzine Rockoco -1980 a
1984-). Trillo terminé la década reflejando un
relevo generacional en dos trabajos publicados
en la revista de creacion Sur Exprés: Los nuevos
pijos (1988) y Madrid hip hop (1988).

Al inicio de los 90 realiza para el dominical
del diario El Pais -en compafiia de Moncho Al-
puente-, un retrato de la juventud espafola en
pequenas capitales de provincia. Dicha obra la
expone en la galeria Moriarty (1992), de Ma-
drid, con el titulo Souvenirs, editando como
catalogo tiras de postales turisticas. En 1993
transforma la galeria El Manantial, de Barcelo-
na, en una tienda de souvenirs con esas fotos
reproducidas en objetos turisticos. Entre 1993
y 2004 desarroll¢ la serie Geografia Moderna,
un viaje por fronteras linguisticas o territoria-
les de la Peninsula Ibérica. Con los retratos de
estos jovenes ha editado sellos de correos (re-
vista El Europeo —1997-, galeria H20, de Barce-
lona =1999 y 2004-).

Habaneras (1999-2001) fue su primera serie
fuera de Espafia. Retraté en sus casas a tra-
vestis de La Habana. Se expuso en 2005 en
el Circulo de Bellas Artes de Madrid, dentro de
PhotoEspafa, con la curadoria del entonces
director del festival, Horacio Fernandez.

CIRCUITOS

En la actualidad trabaja en dos series: Asia-
town, actitudes de la cultura juvenil surgida
en las megaciudades del continente asiatico.
Y Ficciones, un viaje al mundo del manga, los
otakus y los cosplays. De las dos, ya hay li-
bros editados recientemente con motivo de
ambas exposiciones, comisariadas por Sema
d'’Acosta.

En 2009 se le organizé una retrospectiva,
titulada Identidades, en el Centro Andaluz de
Arte Contemporaneo (CAAC) de Sevillay enla
sala Canal de Isabel Il de Madrid, comisariada
por José Lebrero. En 2014 expuso en Tabaca-
lera de Madrid la serie Afluencias. Costa Este,
Costa Oeste, una reflexion sobre la similitud
estética de la juventud underground en USA,
en un pais comunista (Vietham) y en un pais
islamista (Marruecos). En 2017 el Centro de
Arte 2 de Mayo (CA2M) de Madrid realizdé un
remake de sus dos primeras exposiciones, ha-
biendose editado el libro-catalogo Doble Expo-
sicion. En 2019 expuso en los Rencontres d’Ar-
les. Desde 2011 esta incluido en la Coleccion
Permanente del Museo Reina Sofia.

En 2009 el Ayuntamiento de Madrid le con-
cedio el Premio Kaulak de Fotografia. En 2018
recibio el Premio de Cultura en la modalidad
de Fotografia del Gobierno Auténomo de la
Comunidad de Madrid.

Su obra, entre el documento, el concepto y
la pasion, se encuentra igualmente en impor-
tantes colecciones privadas.
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